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sion en 2000, la société a porté ses efforts sur la loi
Malraux qui a en quelque sorte cannibalisé 'assu-
rance vie... «Mais, nous avons décidé de redynami-
ser ce produit en 2003-2004 : renforcement des
équipes, nouvelle communication marketing et,
naturellement, enrichissement de la version initiale
du Compte Signatures », indique Stéphane Gianoli
quirecueille aujourd’hui les fruits de cette stratégie.
Ainsi, la collecte de ce multisupport, totalisant
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d’accident et permet aux CGPI de consulter un
notaire spécialisé en assurance vie. Ce service est
gratuit lorsque les encours atteignent 60000 euros
soitle montant moyen des contrats mémesi le ticket
d’entrée est fixé a 7500 euros. « Notre stratégie,
conclut Stéphane Gianoli, vise a développer le
Compte Signatures par de nouvelles innovations,
comme option Stop loss, et d’en faire profiter nos
anciens comme nos nouveaux clients».m
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par de nouvelles
innovations »

Stéphane Gianoli
Président directeur général



